Библиотека, идущая навстречу людям
Стратегия продвижения информационно-библиотечных услуг в ходе реализации библиотечного маркетинга
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Тезисы: 
В новых экономических и культурных условиях недостаточные темпы роста объемов реализации имеющихся информационно-библиотечных услуг требуют рационального подхода к деятельности библиотек по продвижению данных услуг к потребителям. В продвижении услуг должны доминировать не экономические, а психологические методы воздействия на пользователей с целью убедить их обратиться к услугам библиотеки.
Пути продвижения услуг и увеличения количества постоянных пользователей в каждой конкретной библиотеке должны базироваться на собственных стратегических направлениях продвижения информационно-библиотечных услуг. В статье описаны способы и средства для повышения востребованности информационно-библиотечных продуктов и услуг муниципальной библиотечной системы, влияющие, в конечном счете, на привлечение новых пользователей в библиотеки.
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