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Проблемы и перспективы развития предпренимательства в сфере дизайна в омском регеоне
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Аннотация – Вопрос о перспективах развития предпринимательской деятельности в сфере дизайна одежды в Омском регионе остается актуальным и сегодня, в условиях спада экономического развития. Предметом исследования стали проблемы, с которыми сталкивается предприниматель при организации предприятия по производству дизайнерской одежды в городе Омске и поиск путей их решения. Целью исследования является определение условий и факторов, влияющих на развитие предприятия, а также выявление резервов повышения уровня его конкурентоспособности. Гипотеза данного исследования состоит в том, что в Омском регионе существуют потребность и резервы осуществления предпринимательской деятельности в сфере дизайна. В качестве основных методов исследования авторы использовали сравнительный и SWOT-анализ (анализ сильных и слабых сторон предприятия, возможностей и угроз). Результатами проведенного исследования являются оценка конкурентоспособности и перспектив развития предпринимательской деятельности в сфере дизайна Омского региона.
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I. Введение
Дизайн, во всех его смыслах и проявлениях, играет важную роль в улучшении качества жизни современного общества. Являясь ключевым элементом в развития сознания человека и экономической политики государства, он обеспечивает устойчивость и конкурентоспособность на мировом рынке. Как элемент культуры и экономики дизайн получил большее распространение в западных странах; в России же, несмотря на многогранность предоставляемых услуг, дизайн по-прежнему остается на стадии изучения. В основном внимание акцентируется на развитии графического дизайна во всех его направлениях, другие виды дизайна, такие как архитектура, строительство и одежда, имеют меньшую востребованность и, как следствие, практически не развиты. Стоит обратить внимание на тот факт, что специалистов в данных сферах дизайна выпускают многие учебные заведения страны [1]. Однако в связи с небольшим количеством объектов трудоустройства и отсутствием востребованности в выпускниках, готовых заняться предпринимательской деятельностью в данной сфере, неудивительно, что молодым дизайнерам сложно найти применения своим знания на практике, и, как следствие, происходит утечка трудоспособных ресурсов на запад.

Отсутствие финансовой государственной поддержки дизайна как вида предпринимательской деятельности также не способствует его развитию. Несмотря на это, в Омском регионе существует много малых и средних предприятий, успешно занимающихся изготовлением дизайнерской женской, мужской одежды и аксессуаров

Многие из них имеют свою клиентуру и сеть магазинов в разных городах России. Чтобы продвигать свое производство, они устраивают показы своих изделий, экскурсии студентов профильных учебных заведений, организовывают рекламу в социальных сетях.
II. Постановка задачи
Определить проблемы и перспективы развития предпринимательства в сфере дизайна в Омском регионе.
Целью статьи является определение факторов, влияющих на развитие дизайна как предпринимательской деятельности, а также выявление стратегии повышения её конкурентоспособности. Гипотеза данного исследования состоит в том, что в Омском регионе существуют потребность и резервы осуществления предпринимательской деятельности в сфере дизайна.
III. Теория
На сегодняшний день существует несколько проблем развития дизайна одежды в Омском регионе.

В первую очередь стоит обратить внимание на низкий уровень использования продуктов индивидуального дизайна и всех его возможностей при осуществлении различных видов деятельности, что сказывается на качестве жизни потребителя. 

Если анализировать сегмент потребителя с невысокой покупательской способностью, то в большинстве своем, приходится говорить об изделиях низкого качества, контрафактных иностранных товарах, поступающих из стран третьего мира. Унифицированный крой зачастую не соответствует размерным признакам российского покупателя, синтетические материалы могут вызвать раздражение и дискомфорт в процессе использования. В совокупности эти недостатки сказываются на самочувствии, психологическом настрое человека, даже если он не дает себе в этом отчет.

Ко второй проблеме можно отнести отрицательный уровень спроса на дизайнерскую продукцию среди населения и предпринимателей, занимающихся торговой деятельностью, связанный с отсутствием осведомленности о возможностях и преимуществах применения дизайна. Предлагаемая масс-маркетом продукция, в основном, однообразна или скопирована с западных источников, не является самобытной и индивидуальной, зачастую не соответствует природно-климатическим условиям.

В-третьих, не хватает предприятий, занимающихся переработкой сырья, производством специализированного оборудования и отечественных высококачественных материалов. Ткани и фурнитура закупаются за рубежом, что повышает цены на конечную продукцию и снижает покупательский спрос, а физически и морально устаревшее оборудование снижает качество изготовленных товаров, что в целом снижает конкурентную способность предприятий.
Четвертая, самая существенная из проблем, – отсутствие заинтересованности в российской продукции на мировом ранке, что создает препятствие для обмена опытом между отечественными и иностранными компаниями. 
К пятой проблеме можно отнести незаинтересованность в данной сфере внутренних инвесторов и отсутствие государственных программ развития.

Шестая проблема заключается в отрыве практической подготовки учебных заведений от реальных требований производства и инженерной промышленности. На предприятиях требуются подготовленные высококвалифицированные специалисты-дизайнеры, способные достигать наиболее быстрых и эффективных результатов, сочетая профессиональные знания с отраслевой ориентацией, представлением о точной технологии изготовления будущего изделия. 
Таким образом, предпринимателями не осваивается ниша предоставления дизайнерских услуг. 

Решения проблем состоит, во-первых, в реорганизации программ обучения специалистов. Студентам необходима возможность прохождения практики, знакомство с предприятием, и возможность последующего трудоустройства. В результате диалога студентов и предпринимателей будущий специалист получит возможность объективно оценивать задачи, решаемые на предприятии, а работодатель - высококвалифицированного работника, что приведет к положительной динамике в развитии бизнеса. 
Во-вторых, необходимы государственные программы развития (субсидирование, льготное налогообложение), которые впоследствии могут привлечь внимание со стороны предпринимателей и стать объектом вложения средств. 
Так же важно решить проблему недостаточной осведомленности со стороны потребителя в отношении многогранности сферы дизайна. Не информированность в данной области не дает обывателям и предпринимателям заметить связь перспективы развития предприятий, занимающихся изготовлением одежды, с развитием экономического положения Омского региона. Программа социально-экономического развития края не учитывает собственных уникальных конкурентных преимуществ, таких как готовая производственная инфраструктура, качественный человеческий капитал, относительно дешевый труд и уникальное географическое положение[1]. В Омской области, по оценкам ученых СибНИИСХ, можно выращивать лен-долгунец, который целесообразно перерабатывать на действующем льнозаводе Новосибирской области. Полученные материалы и ткани можно использовать для производства одежды [4].
На текущий момент не наблюдается заинтересованности инвесторов в развитии производства дизайнерской одежды на местном уровне, так как рекламная политика в данной сфере не способна донести информацию о возможностях современного дизайна. 

Наличие брендового имени способствовало бы развитию собственного стиля в противовес общим тенденциям масс-маркета и смогло бы привлечь местного покупателя. 
Омск, помимо других преимуществ, уже имеет учреждение, способное стать брендом города. Ежегодно в стенах института дизайна и технологии проходит конкурс, который собирает студенческие работы со всей России, чтобы продемонстрировать смелые идеи и свежие мысли в проектировании костюма, что способствует продвижению новых идей и дает возможность заинтересовать инвесторов. Помимо этого, на базе института существует лаборатория, занимающаяся технологией создания многокомпонентных материалов, которые впоследствии могли бы применяться в производстве.

При поддержке государства и сотрудничая с предпринимателями, Омская школа дизайна, известная в модных кругах нашей страны и за рубежом (Казахстан, Китай, Финляндия), позволит обеспечить должное развитие легкой промышленности региона и занять соответствующую экономическую нишу. 
Считать предприятие конкурентоспособным можно, тогда когда оно способно выдержать конкурентную борьбу с зарубежными и отечественными производителями и продолжать развиваться, несмотря на воздействие негативных факторов, оставаясь при этом привлекательным для инвестиций[4].

Для определения конкурентоспособности и стратегии развития проведем SWOT-анализ предпринимательской деятельности в сфере дизайна.
ТАБЛИЦА 1
swot-анализ предпринимательской деятельности в сфере дизайна

 в омском регионе
	Сильные стороны
	Слабые стороны

	Стабильный спрос на швейную продукцию населения. Наличие специализированных образовательных учреждений. Известность бренда Омской школы дизайна в индустрии моды в России и за рубежом. Готовая производственная инфраструктура, качественный человеческий капитал, относительно дешевый труд
	Высокая доля импорта материалов. Зависимость от поставок зарубежных производителей. Большой объем контрафактной швейной продукции на рынке. Низкий уровень конкурентоспособности швейных предприятий. Высокая трудоемкость работ по пошиву изделий, низкий уровень оплаты труда и плохие условия труда на предприятиях. Низкая скорость сменяемости ассортимента в производстве одежды

	Возможности на рынке
	Угрозы на рынке

	Собственное производство льняных материалов и тканей. Создание новых рабочих мест.

Формирование и освоение новых рыночных ниш. Создание одежды с новыми свойствами для различных сфер деятельности по данным исследований. Реализация инновационных проектов по изготовлению актуальной швейной продукции требуемого качества. Усиление контроля качества швейной продукции на рынках. Стимулирование инвестиций в обновление швейного оборудования и улучшение условий труда. 
Активное внедрение новых технологий производства швейной продукции. 
	Дефицит сырья и материалов. Низкая мотивация к инвестированию. Отсутствие собственного машиностроительного производства. Усиление конкуренции с иностранными производителями. Развитие интернет-торговли контрафактной одеждой


Результаты проведенного анализа показывают, что повысить уровень конкурентоспособности организаций, работающих на рынке дизайна, в Омском регионе позволит комплекс следующих мер: производство тканей и нетканых материалов из собственного сырья, привлечение новых технологий производства швейных изделий с использованием современных материалов.
VI. Выводы и заключение
Таким образом, можно сделать вывод, что для решения многочисленных проблем по развитию предпринимательской деятельности региона в сфере дизайна необходимо: во-первых, государственная поддержка отрасли в виде льгот по обязательным налоговым, таможенным и иным платежам, что сделает ее привлекательной для привлечения частного капитала в перспективные проекты; во-вторых, большее взаимодействие легкой промышленности и дизайна, интеграция дизайнерских идей в реальное производство, чему служат, в частности такие мероприятия как «Сибирская этника», «Арт-резиденция» и «Арт-манифест», так же важно наладить тесное практическое участие выпускников учебных заведений и производственников в подготовке квалифицированных специалистов. Поддержка финансово-кредитных структур может помочь в реализации бизнес-идей в сфере дизайна, что на наш взгляд, будет способствовать благоприятному социальному развитию региона.
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