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Аннотация - В статье проанализировано значение промышленного туризма для развития отечественной туристической инфраструктуры, раскрыта специфика организации туристических экскурсий на крупные предприятия российской индустрии. Определены перспективные пути и методы продвижения туристического бизнеса в индустриальном сегменте, обозначены сферы для потенциального расширения промышленных туристических объектов. Автор раскрывает тенденции структуризации современного российского туризма, обращает внимание на проблемные участки индустриального развития регионов в контексте их туристического освоения. 
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I. Введение
Отрасль туризма в последнее время находится в поиске новых видов туристических услуг. Одним из последних трендов в туристической сфере стала организация туристических экскурсий на работающие производства. Кроме того, подобные экскурсии являются хорошей рекламой для многих организаций, заинтересованных в продвижении выпускаемой продукции.
Актуальность проблемы развития промышленного туризма сложно недооценить. Сегодняшний турист – это человек, который «коллекционирует места». Обычный туристический распорядок, состоящий из пляжа, музея, театра, уже никому не интересен. Теперь людям нужен современный отдых, который можно совмещать с мероприятиями познавательного характера. Экскурсии по различным действующим или заброшенным предприятиям – это именно то, что будет интересно современным туристам. Во время таких экскурсий посетители имеют возможность увидеть все своими глазами, потрогать, попробовать и в конце концов приобрести. Особенно промышленный туризм оценят люди с детьми. Потому что дети — это та категория туристов, которым скучно сидеть на месте, им необходимы новые впечатления, ощущения. Мечта любого ребенка — узнать, как делают сладости, сколько стадий проходят продукты до того, как окажутся на прилавках магазинов.
Производителям же подобные экскурсии необходимы для рекламы. Мало какой предприниматель откажется от подобной интересной и необычной рекламной акции, за которую к тому же платят сами посетители. Во время проведения подобных экскурсий производитель имеет возможность показать туристам высокотехнологичное оборудование, высококлассных специалистов, работающих на предприятии. Тем самым не оставив сомнений в качестве выпускаемой продукции. К тому же, если предприятие становится объектом, открытым для туристов, то и руководители компании стараются улучшить отношения в рабочем коллективе. Внимательнее относятся к чистоте производственных помещений, спецоборудования, к опрятности униформы рабочего персонала. С другой стороны, и у самих работников появляется мотивация, потому что они постоянно находятся на виду. В итоге компания получает необходимую поддержку производимой продукции.
Стоит отметить, что и для бюджета города производственный туризм так же, как и любой туризм в регионе, будет достаточно полезен в части стимулирования продаж разнообразных городских товаров и услуг. К тому же экскурсии на функционирующие производства, заводы послужат дополнительной нагрузкой к прочим туристическим объектам, расположенным в городе.
Так, если вспомнить, в СССР были достаточно популярны экскурсии на кондитерские фабрики столицы. В то время мероприятия такого рода проводились без учета определенной выгоды, а, скорее, в духе времени. Как правило, эти экскурсии были доступны высокопоставленным посетителям или школьникам с познавательной целью.
II. Постановка задачи
Во время кризиса многие бизнесмены вынуждены искать новые необычные способы выживания в условиях современного рынка. Так, предприниматели, которые работают в турбизнесе, нашли интересную область для развития. Они совместили две сферы – туризм и промышленность. Задача данного исследования: проанализировать развитие  промышленного туризма, его организацию, так же выяснить, для чего необходимо внедрять промышленный туризм.  
В процессе исследования были поставлены следующие задачи:
1. Провести анализ развития промышленного туризма в России, обобщить опыт крупных предприятий в сфере организации индустриального туризма.
2. Определить перспективы продвижения отечественного туристического бизнеса в промышленной сфере. 
III. Теория
Стоит отметить, что сфера туристических услуг в промышленности является достаточно новой, и соответственно, недостаточно проработана методология организации научных исследований в данном сегменте. 
Среди отечественных исследователей данного вопроса можно отметить Юркина Н.И (2005), изучающего индустриальное наследие России; Скляренко С.А., Панченко Т.М., Селиванова И.А., Головенко М.В. (2011), исследующих перспективы развития промышленного туризма в России; Никулину Ю.Н. (2017), которая занимается исследованиями востребованности и перспектив развития промышленного туризма в регионах; Яшалову Н.Н., Акимову М.А., Рубана Д.А., Бойко С.В., Усову А.В., Мустафаеву Э.Р.К. (2017), исследующих перпективы регионального развития промышленного туризма. 
Среди зарубежных исследователей следует выделить Фрев И. (2000), занимающегося концептуальным и эмпирическим анализом промышленного туризма; Отгара А. (2010), исследующего проблемы промышленного туризма; Свиридову Н.Д. (2013), занимающуюся исследованиями практики развития промышленного туризма.
IV. Результаты экспериментов
На сегодняшний день промышленный туризм ставит своей целью организацию туристических туров на работающие или когда-либо работающие предприятия. 
На данный момент имеется некоторое количество городов во всем мире, которые успешно организуют турмаршруты на предприятия, расположенные на их территориях. В качестве примера можно привести Францию, там десять лет назад примерно 1700 различных компаний принимали посетителей на своих предприятиях. Стоит отметить, что в каждой стране, как правило, пользуются спросом определенные виды промышленного туризма. Например, в Англии знаменитую фабрику по изготовлению шоколада «Кэдберри» в год посетили 400 тысяч человек. Что касается Испании и Франции  - там наиболее популярны винные туры [1].
Но одними из первых в этой сфере были американские предприятия. Известно, что представители Jack Daniel’s пригласили на производство первых гостей в день своего открытия еще в 1866 году [2]. На сегодняшний день в США практически нет предприятий, не принимающих посетителей. Это связано с тем, что если фирма не приглашает посетителей на производство, значит, что-то скрывает от них, следовательно, репутация компании может пострадать. В Европе же противоположное отношение к этому направлению туризма — там акцентируется внимание на постиндустриализации. Довольно часто посетителей приглашают на заброшенные угольные и соляные шахты в Руре или на давно не функционирующие судостроительные заводы. Но в то же время работающие предприятия всегда открыты для туристов. Так, на автозаводе всемирно известной марки BMW, находящемся в городе Вольфсбурге, бывают ежегодно 260 тысяч посетителей [3].
В современном мире предприятия могут позволить себе не только выпускать различные товары, но и оказывать услуги, и это не скажется негативно на производственном процессе.
На сегодняшний день в России можно отметить несколько предприятий, которые часто проводят экскурсии на своих производствах. Концерн «Балтика» регулярно приглашает посетителей на свои предприятия, расположенные в Туле, Челябинске и Санкт-Петербурге. В Омске для промышленного туризма доступен завод по производству различных напитков «СанИнбев», Группа компаний «Титан» – завода «Омский каучук», Омская Картографическая фабрика и другие объекты [4].
В настоящее время из большинства российских городов лишь Челябинск может стать центром промтуризма, потому что там сосредоточено огромное количество различных заводов, производств. Стоит отметить, что промышленный туризм может стать спасительным кругом для большинства городов России, производства которых функционируют в ограниченном режиме из-за определенных финансовых проблем.
V. Обсуждение результатов
Развитие промышленного туризма в России находится пока еще в зачаточном состоянии. Как свидетельствует зарубежный опыт, индустриальный туризм – весьма перспективная отрасль, в том числе и в финансовом аспекте. 
Однако мы говорим о развитии промышленного туризма не только как о возможности получения дополнительной финансовой выгоды. В первую очередь, имеет значение образовательный и воспитательный фактор. Посещая отечественные предприятия, русская молодежь ближе знакомиться с производственными мощностями родной страны, получает возможность изучить ее насыщенную индустриальную жизнь изнутри. 
VI. Выводы и заключение
Для того чтобы организовать промышленный туризм нужны минимальные финансовые затраты для организации туристических маршрутов по функционирующим предприятиям. Что касается предприятий, которые уже не работают, то тут нужно создавать специальные инвестпроекты, чтобы переформатировать  их в музейные комплексы. К сожалению, эта задача практически невыполнима, потому что для этого нужны колоссальные финансовые ресурсы, которых нет. Одним из первых шагов в становлении производственного туризма может стать объединение региональной власти с местными краеведами, предпринимателями и турфирмами.
Промышленный туризм при грамотном внедрении будет служить инструментом для маркетинга региона, продвижения интересов различных сообществ для  привлечения инвестирования. Открытие промышленных объектов для туристов – перспективное направление развития отечественной туристической сферы. Многие крупнее заводы, фабрики, концерны уже открыли свои двери перед отечественными и зарубежными туристами. Их опыт перенимают небольшие предприятия, заинтересованные в дальнейшем развитии.
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