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Аннотация: Деятельность организаций, оказывающих кинологические услуги, является
перспективной и востребованной, а их продвижение через социальные сети в современных
условиях становится необходимостью. Статья посвящена основным положениям
продвижения через социальные сети такого рода организаций. Автором проводится анализ
контента трех компаний, оказывающих кинологические услуги в г. Екатеринбург: центра
дрессировки «Собачья Академия», кинологического центра «DogPride», дрессировочного
центра «Созвездие». Предлагаются рекомендации для SMM-продвижения центров
дрессировки собак. 
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Краткий анализ контента компаний, оказывающих кинологические услуги в г. Екатеринбург: 

центр дрессировки «Собачья Академия»;

кинологический центр «DogPride»;

дрессировочный центр «Созвездие». 



Центр дрессировки «Собачья Академия»



Дрессировочный центр «Созвездие» 



Кинологический центр «DogPride







Данные аналитики Popsters и LiveDune



Контент центра дрессировки «Собачья Академия» и кинологического центра
«DogPride» в основном информационный, иногда появляются публикации
развлекательного и вовлекающего характера. 

В группе дрессировочного центра «Созвездие» посты – это в основном
репосты фотографий дрессировочного процесса с личной страницы
учредителя организации. Есть репосты статей и видео с полезной
информацией. 

Конкурсов в соцсетях не проводится, но существуют опросы подписчиков. 



Проведенное исследование позволяет заключить, что продвижение
выбранных кинологических центров через социальные сети развито
слабо: представленный в аккаунтах контент не привлекает внимание
подписчиков, не осуществляется активная работа с целевой
аудиторией. Организации не уделяют должного внимания данному
инструменту маркетинговой деятельности, что может сказываться на
эффективности их работы.



Рекомендации по продвижению аккаунтов
кинологических центров в социальных сетях

Регулярный постинг контента: планирование и публикация

Взаимодействие с подписчиками

Редактирование существующих аккаунтов

Аналитика
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