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0.1. Рыбаченко И.А. Анализ эмоциональной

окраски нарративных публикаций в со-

циальных медиа

Социальные медиа играют важную роль в форми-
ровании общественного мнения. Например, в соци-
альных медиа могут распространяться антивакци-
национные сообщения [1]. Также через социальные
медиа могут формироваться радикально настрое-
ные сообщества. Анализ социальных медиа позво-
ляет отслеживать тенденции развития обществен-
ного мнения. Частым видом публикаций являются
нарративные тексты. Нарративы публикуемые в те-
леграм каналах часто эмоциональны и имеют теат-
рализованный характер [2, 3]. Таким образом, эмо-
циональный анализ сообщений в телеграм-каналах
имеет большое значение для понимания позиции ав-
тора по отношению к событиям излагаемым в нар-
ративе.

В работе представлен анализ эмоциональной окрас-
ки публикаций из 10 популярных российских поли-
тических каналов. Список каналов был взят из ка-
талога tlgrm.ru из раздела Политика. Для анали-
за были выгружены до 1100 публикаций из каж-
дого выбранного канала. Каждая публикация бы-
ла обработана языковой моделью, предсказываю-
щей эмоциональную окраску текста в виде векто-
ра из 10 эмоций – нейтрально, радость, грусть,
гнев, интерес, удивление, отвращение, страх, ви-
на и стыд. Значение для каждой эмоции может
варьироваться в диапазоне от 0 до 1. Использо-
валась предобученная языковая модель, доступ-
ная по адресу https://huggingface.co/Djacon/rubert-
tiny2-russian-emotion-detection. Собранные данные
были проанализированы через построение графи-
ков при помощи библиотеки seaborn для python.

В результате анализа было обнаружено различие
в используемых эмоциях между несколькими кана-
лами. Связь между эмоциональной окраской сооб-
щения и величиной реакции аудиттории оказалась
незначительной. Анализ эмоциональной окраски со-
общений выполнялся в рамках конвейера обработ-
ки нарратива. В дальнейшем планируется научить-
ся различать по отношению к какому субъекту вы-
ражается эмоция.

Работа выполненоа при финансовой поддержке ГЗ
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